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Impacto a nivel
sector

Centro Terwilliger

Pionero en la creacion de nuevos
modelos para mejorar el acceso de
los hogares que autoproducen su vivienda
a materiales, mano de obra y
financiacién de alta calidad.

Nos centramos en la innovacion basada en
el mercado y en la colaboracion con el
sector privado, para impulsar un impacto
sostenible.



Areas de influencia (estrategia)

Contexto |

De los 35 millones de
viviendas que existen
en México

57.3% fueron auto
producidas’

80% no contaron con
asesoria técnica? en su

construccion

40% sufren danos
estructurales
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Centro Terwilliger de
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Como propuesta , fomentamos y facilitamos en el mercado de la
auto produccidén de vivienda:

Mecanismos
innovadores para el
fortalecimiento de las
capacidades de la

mano de obra
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Soluciones de vivienda
adecuadas a las familias y
su contexto, a través de
materiales y

tecnologias

u

El fortalecimiento del
ecosistema para la adopcion

de productos alternativos de
vivienda sustentable

La generacion y/o
difusién de modelos de
negocio rentables de
asistencia técnica

constructiva

Impulsando transversalmente, la Innovaciéon y emprendimiento, y los Servicios Financieros de Vivienda

Estrategia activa del SVL México para el afo fiscal 2024
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Piloto "Emprendedores de la construccion”

Innovacion en Vivienda

Experiencias e innovaciones sobre cambio de comportamiento

Objetivo

Validar la influencia que tienen las y los
trabajadores de la construccion en las
decisiones de construccion y compra de
las familias, particularmente en la decision
de compra de productos/servicios de

5 £ Ny’ vivienda sustentables
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- — e Familiarizacion con productos
!IIIeIIE’h{%I‘\.ZIO‘Zlg Talleres impartidos por susten’fabk?::‘,, (ventajas y desventajas @
empresas aliadas: e Capacitacion para la correcta
« Productos sustentables de » instalacion y funcionamiento
X vivienda * Desarrollo de Modelos de negocio y
CWPRENDEDOR . Emprendimiento habilidades blandas &
e « Espacios adecuados para la

G 0 " s T H u c c I ﬁ N transferencia de conocimiento y

tecnologias

Restricciones y retos

* Precios adecuados, que permita que las personas adquieran estos productos

* Oferta de productos viables; alineados a las necesidades de las personas

{ ¢ Estrategias adecuadas de comunicacion, que permitan que los consumidores conozcan los productos y los
deseen

 Productos alineados a las necesidades de las personas

* Colaboracion entre actores de la cadena: familia, trabajador de la construccion, casa de materiales, arquitecto

PEEREEN 1« Cultura y preferencias de los consumidores, con nuevos productos, (ventajas y desventajas)
* Capacidad de pago de los consumidores
* Productos accesibles dirigidos a las necesidades de las personas Laboratorio de Vivienda UHPH | Junio 2024
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Piloto "Emprendedores de |la construccion”

Modelos de Negocio

iIMPACTA
VIVIENDA 2025 ) ]
32 c Talleres impartidos por 9 Capacitacion a los
CWPRENDEDDR, —. empresas aliadas: @ trabajadores de la
o < i1il * Productos sustentable» % construccion
CONSTRUCCION i Emprendimiento '

Calidad de los productos
Seguimiento y Capacitacion en la instalacion
medicion post

Forma de cobro y tiempos
venta

Variedad de productos

Distribucion de
productos a tiend:

&% de materiales
J

$
6

Venta,

|r_|staIaC|on y Disefio de materiales Estrategia de ’
- .Q z;empl;:s i « __ informativos orientados al « Marketing a traves «
T gmos rativos consumidor — | de diversos medios

orientados al (A =4

consumidor
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Manual de buenas practicas constructivas

“Dirigida a los hogares para
monitorear sus procesos
constructivos y proveerles
de parametros de
evaluacion del trabajo de la
mano de obra”

Experiencias y soluciones de reforzamiento
Objetivo

Brindar una herramienta informativa que permita la toma de decisiones
adecuadas de las familias durante la edificacidon y supervision de su
vivienda, mejorando los procesos constructivos de las familias que autoproducen
sus hogares.

€ @ % miguiadeconstruccion.org/indexhtml

Ml GUIA

conoce y aprende conceptos bdsicos en la construccion.

https://Iwww.miguiadeconstruccion.org/index.html
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iGracias!

Fernando Mendoza
Shelter Venture Lab México
Director de Pais

fmendoza@civ.org.mx
fmendoza@habitat.org

www.ctivmexico.org
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